
当資料は、日興アセットマネジメントが情報提供を目的として作成したものであり、特定ファンドの勧誘資料ではありません。また、弊社ファンドの運用に何等影響を与えるもので
はありません。なお、掲載されている見解および図表等は当資料作成時点のものであり、将来の市場環境の変動等を保証するものではありません。投資信託は、値動きのある
資産（外貨建資産には為替変動リスクもあります。）を投資対象としているため、基準価額は変動します。したがって、元金を割り込むことがあります。投資信託の申込み・保有・
換金時には、費用をご負担いただく場合があります。詳しくは、投資信託説明書（交付目論見書）をご覧ください。
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非接触ビジネスのニーズは後退しない！？ 続編
～動画配信が定着すると考えられる理由～

●記載の銘柄について、売買を推奨するものでも、将来の価格の上昇または下落を示唆するものでもありません。また、当社ファンドにおける保有、非保有、
および将来の個別銘柄の組み入れまたは売却を示唆するものでもありません。

●上記は過去のものおよび予想であり、将来の運用成果等を約束するものではありません。

定額動画配信サービスに加入する主な決め手

おたすけスマホ情報サイト「Appliv TOPICS（アプリヴトピックス）」
の情報をもとに日興アセットマネジメント作成

世界の定額動画配信市場の

規模・契約数の推移

令和2年度情報通信白書の情報をもとに日興アセットマネジメント
作成

調査実施期間は2020/3/17～18、上記は調査対象者1,321人の
うち、利用経験がある人（44.6％）の回答率

2020年、コロナ禍で多くの国が導入した外出制
限を背景に、オンラインで音楽や映像などを視聴
する動画配信サービスの利用者が急増しましたが、

近、“一過性なのでは”との声が聞かれます。
しかし、消費者は利便性を体験し、供給側のビジ
ネス機会を創出した事実に鑑みると、動画配信
ビジネスは定着する可能性が高いと考えられます。

手放せなくなったデジタル玉手箱

定額動画配信サービスは、オリジナルコンテンツ
や見逃し配信などが充実していることもあり、消費
者は、時間を気にせずどこでも視聴できるといった
利便性を体験しました。

芸術分野では、バーチャル美術館で各作品に
関する音声ガイドのほか、高画質なズーム機能で、
肉眼では見えない作品の細部や、天井画、建築
の細部を鑑賞することができるなど、オンラインな
らではのサービスが充実しています。

このほか、ソニー・ピクチャーズ エンタテインメント
と米Netflixの独占ライセンス契約締結や、米ワー
ナー・ブラザースが新作映画を劇場公開と同時に
動画配信を始めるなど、映像製作会社は、クリエ
イティブな作品を短期間に多くの消費者に届ける
手段として、動画配信との共存を進めました。

SNSの普及が動画配信ビジネスを後押し

TikTokやInstagram、YouTubeなど、動画コンテ
ンツを拡散させやすいSNS（ソーシャル・ネットワー

キング・サービス）の普及が、動画配信ビジネスを
後押ししています。

例えば、音楽事務所に所属していなかったアー
ティストが、短期間でメジャーデビューし年末恒例
の歌番組に選出されましたが、これは、SNSを通
じて配信したパフォーマンス動画が注目を集めた
ことなどが背景にあります。

また、日本の著名アーティストが野球スタジアム
で行なった無観客の有料配信ライブでは、視聴者
推計約50万人、約6.5億円を売り上げました。通
常、 大収容人数約2万人が入ってもチケット売り
上げは約2億円ですから、大きなビジネス機会で
あったといえます。また、一方的な配信ではなく、
VR（仮想現実）上のアバターを使ったファン同士
のコミュニケーションや関連グッズの購入など、動
画視聴以外の付加価値も生むことができたのです。

人は一度便利さを知ると元に戻りたくなくなるもの
です。コロナ禍をきっかけに、消費者はデジタル技
術の進化で臨場感あふれる映像を楽しめるように
なり、供給側はAR（拡張現実）やVR、MR（複合
現実）を利用した新たな表現手法も使いながら、
映像や芸術、コンサートなどを多くの消費者に届け
られるようになりました。

今後は、リアルとオンラインの共存がスタンダード
になっていくことに疑いはないと思われます。

2015年～2022年予想
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